“左麟右李05开心中国巡回演唱会”

——活力肇庆
友情赞助回报方案

主办单位：广东省演出公司

承办单位：肇庆演出公司：

策划推广：肇庆汉唐文化传播有限公司

制    作：香港艺能制作有限公司

    工    程：香港艺能工程有限公司

辉煌“麟李”   一呼百应

继中山、佛山、湛江、珠海、汕头、花都之后，演唱会史上旷世之作——“左麟右李05开心——活力肇庆演唱会”即将在2005年1月22日晚登陆风景如画的肇庆，假座肇庆体育中心，为数百万肇庆及周边城市人民献上一台精彩绝伦的文化大餐，万众欢腾的嘉年华式震撼场面将在活力肇庆重现！全新包装，雷霆巨制，将揭开旅游文化城市——肇庆震撼性的一页！
2005年1月22日，“左麟右李05开心活力肇庆演唱会”将在肇庆体育场作广东巡回演出的最后一场的表演，“左麟右李”这一经典港产文化，融合在肇庆这座文化旅游城市中，将在2005年伊始，在演唱会史上创造历史性最具震撼性的演唱会！
针对当今港台流行乐坛“人红歌不红”的怪现状，“左麟右李05开心演唱会”，由“香港歌坛第一人”谭咏麟与“零瑕疵歌手”李克勤联手献唱。“麟李”联手，不啻为一次令人精神一振的正本清源之举。

事实证明，“左麟右李”是华语乐坛实力派的品牌组合，所到之处都掀起一阵“龙卷风”。《讲不出再见》、《水中花》、《爱多一次痛多一次》、《迟来的春天》、《红日》、《一生不变》、《护花使者》······首首耳熟能详、经久不衰的经典，犹如春风化雨润入心田！
“左麟右李”，巧取谐音，见证了两人十八年的情谊。正如李克勤所说，“香港很久没有这样感情浓烈的演唱会了。我们最大的卖点就是几乎有90%的时间都是两人同在台上互唱经典歌曲达60首，合力将金曲一网打尽。”

“左麟右李”代表真正的狂热和煽情，歌迷的狂热程度可用“恐怖”来形容。演唱会唱足、玩足三小时，首创5000平方米环绕式舞台设计，15万千瓦的PA音响，300 盏镭射灯由美国空运而来，3D效果的LED组合大卡司制作，气氛热烈，观众捧腹，意犹未尽·····
友情赞助尊崇回报方案：
一、友情赞助1万元：

1、 作为大会鸣谢企业，在20万份的演唱会宣传单张中鸣谢贵企业；

2、 在10万份的演唱会宣传画册上提供7cm×12cm的位置给贵企业做宣传广告；

3、 赠演唱会一等票的门票6张。

（企业可根据自身特点提出可实操的回报方案）
二、友情赞助3万元：

1、 作为大会鸣谢企业，在20万份的演唱会宣传单张中鸣谢贵企业；

2、 在10万份的演唱会宣传画册上提供7cm×24cm的位置给贵企业做宣传广告；

3、 在演唱会现场悬挂鸣谢企业的横幅一条；

4、 赠演唱会一等门票10张。

（企业可根据自身特点提出可实操的回报方案）
三、友情赞助5万元：

1、 作为大会鸣谢企业，在20万份的演唱会宣传单张中鸣谢贵企业；出现赞助商标识或名称。
2、 在10万份的演唱会宣传画册上提供14cm ×24cm的位置给贵企业做宣传广告；

3、 在演唱会现场悬挂鸣谢企业的横幅一条；

4、 赠演唱会贵宾门票10张；

5、 在电视、报纸的宣传广告中出现贵企业的名称；
6、 演唱会前后各播放1条鸣谢声带
（企业可根据自身特点提出可实操的回报方案）

四、友情赞助10万元：

1、 作为特别鸣谢企业，赞助商标识或名称出现在宣传海报及“可视门票”中；

2、 在20万份的演唱会宣传单张中提供9cm×21cm（彩色）的位置给贵企业做宣传广告；

3、 在报纸、电视的宣传广告中出现贵企业名称；

4、 在10万份的演唱会宣传画册上提供整版（彩色）的位置给贵企业做宣传广告；

5、 在演唱会现场的显要位置给予贵企业广告牌宣传；

6、 获赠演唱会VIP席2位，贵宾席的门票10张；

7、 邀请贵企业主要领导出席与谭咏麟、李克勤面对面的演唱会庆功宴；

8、 演唱会前后各播放1条鸣谢声带。

（企业可根据自身特点提出可实操的回报方案）

五、友情赞助20万元：

1、 作为协办企业，出现在宣传海报及门票中；

2、 在20万份的演唱会宣传单张中提供14cm×21cm（彩色）的位置给贵企业做宣传广告；
3、 在报纸、电视的宣传广告中出现贵企业名称;
4、 在10万份的演唱会宣传画册上提供二个整版(彩色)的位置给贵企业做宣传广告;
5、 在演唱会现场的显要位置给予贵企业广告牌宣传;

6、 在演唱会舞台两侧的大屏幕中播放30秒的贵企业广告，使现场3万观众同时收看；
7、 在个人演唱会史上，首次使用“可视门票”中，赠予贵企业30秒广告；

8、 在演唱会节目进行当中由歌星提及协办企业的名称口头鸣谢；

9、 获赠演唱会VIP票10张；贵宾门票10张，一等门票10张；

10、 邀请贵企业主要领导出席记者招待会、演唱会庆功宴。

（企业可根据自身特点提出可实操的回报方案）

“左麟右李”05年活力肇庆演唱会纪念画册

（2005年1月22日肇庆体育中心）
一、 刊登广告的六大理由

1 受众定位准确：30——45岁成熟群体；

2 群体特征：生活品味高，消费力强；

3 发行量大：10万份

4 发行渠道：购票附送：3万份

            随报纸赠阅：6万份

            定点赠阅：1万份
5 刊物价值：歌星全方位介绍，印刷精美，附加值高，极具珍藏价值；

二、《左麟右李05年开心肇庆演唱会特刊》刊登广告价目

全版（24×35）：12000元

封底（24×35）：20000元/版

封二、封三、首页、尾页（24×35）：20000元/版

半版（17×24）：6000元

1/4版（9×24）：3000元

1/5版（7×24）：2000元

1/10版（7×12）：1200元
三、现场广告

现场条幅：（10mX0.85m规格）；1000元/条（发布一天）
注：“左麟右李”即谭咏麟与李克勤。

协  议  书

甲方：肇庆市汉唐文化传播有限公司（“左麟右李“演唱会指定广告代理公司）

乙方：

甲乙双方经友好协商，就2005年1月22日“左麟右李”肇庆演唱会广告支持赞助合作达成如下一致共识：

一、 乙方作为本次演唱会友情广告赞助商，赞助费为人民币    万元整（¥       元），在此基础上，甲方给乙方如下尊崇承诺回谢：
A、 在20万份的演唱会宣传单张上打上特别鸣谢乙方企业名称；

B、 在10万份的演唱会宣传画册上提供一个对开彩色版面（即2×24×35规格）的位置给出乙方做宣传广告；
C、 在本次演唱会宣传广告中（报纸、电视）出现鸣谢乙方企业名称；
D、 在演唱会的宣传海报上打上鸣谢乙方企业名称；
E、 在演唱会现场的显要位置提供2个1m×9m规格的广告牌位给乙方做广告宣传；
F、 在演唱会现场空飘8个悬挂乙方企业的广告；
G、 赠送乙方演唱会VIP门10张，一等票的门票30张；
H、 演出结束后，在两位歌星同意参加组委会在肇庆举办的庆功宴活动时邀请乙方企业主要领导共同出席演唱会庆功宴。
二、未尽事宜，可另行协商。

三、本协议一式两份，双方各持一份，自签宣之日起生效。签约一周内，乙方须一次性支付清广告宣传费用给甲方。

四、如协议履约有异议时，可先友好协商。如还不能解决，可交由当地人民法院处理。

甲方：肇庆市汉唐文化传播有限公司     乙方：
盖章：                     盖章：    

代表人：                   代表人：

日期：                     日期：

